
Kljucne rijeci za SEO - Optimizaciju za trazilice

Postoji stara SEO igra koja se temelji na slikama proizvoda bez teksta. Od sudionika se ocekuje da mentalno prerade
kljucne rijeci koji im padaju na pamet tijekom gledanja proizvoda. Pobjednik je osoba koja se dosjeti najveceg broja
kljucnih rijeci.

Kada se netko odluci baviti Optimizacijom za trazilice - Search Engine Optimization jedan je od prvih koraka istraziti
kljucne rijeci. Pri pristupu klijenta SEO kompaniji, a u trenutku kada analiza web site formalno pocinje prvo je pitanje koje
ce SEO kompanija postaviti  je ono o izboru kljucnih rijeci koje klijent zeli. Posve je nedostatno  da se izrazite jednostavno
i s rijecima "Ja bih volio imati dobar polozaj na Google listigu". Za SEO kompanije predstavlja veliki problem poslovati s
klijentima koji nemaju nikakva predznanja  o metodama optimizacije za trazilice. To  uglavnom znaci da njihova ocekivanja
i zahtijevi nece biti realni. Pravi SEO strucnjaci ce vam odmah dati do znanja da rijeci koje ste odabrali imaju znatnu
konkurenciju i tesko je prodrijeti do zamisljenog cilja. Manje strucni djelatnici SEO kompanija pretezno nastoje garantirati
da je sve moguce.

Pri prvom angaziranju SEO kompanije i biranju kljucne rijeci najbolje je dozvoliti strucnjacima da objasne metode,
pristupe i mogucnosti. Prije svega je znacajno ostvariti jasnu i nedvosmislenu komunikaciju s osobom koja je manager
vaseg projekta kako bi se sagledale sve dizmenzije vaseg online poslovanja. Istovremeno ce se omoguciti toj, nadleznoj
osobi da objasni razlog za odabir i preporuku odredenih kljucnih rijeci. Postoje neki termini koje je relativno jednostavnoi
klasificirati i to narocito kada je konkurencija neznatna  a podrucje usko. Medutim klasificiranje takovih rijeci ne mora
znaciti i stvarnu konverziju jer je promet koji se preko njih ostvaruje minimalan.

Long tail( dugacke) kljucne rijeci
Sto tocno znace dugacke kljucne rijeci? Najcesce kada korisnik otvori google ili neku drugu trazilicu on upisuje ono sto
mu je od interesa i to pretzno u formi recenice ili pitanja. Neprofesionalni korisnici interneta nisu svjesni postojanja
kljucnih rijeci ili nacina prociscavanja svojih pretraga. Optimiziarnjem dugackih kljucnih riejci ostvaruje se silan utjecaj na
velike i na osnovne kljucne rijeci. U tom smislu su dugacke kljucne rijekci vrlo uspjesne uprkos opcem uvjerenju.

Placanje po kljucnoj rijeci
Neke od SEO kompanija naplacuju kljucnu rijec prema njezinom statusu na listama. To je svakako dvosjekli mac.
Naplacivanje prema kljucnoj rijeci moze znaciti da SEO kompanija nije dovoljni iskusna da zna prepoznati situaciju
prema kojoj bi trebali odrediti i prepoznati veci broj kljucnih rijeci, a po sistamu asocijacije osim one jedne za koju su
placeni. Taj isti slucaj jednostavno moze znaciti da SEO kompanija naplacuje znacajnu kolicinu novca po kljucnoj rijeci.
Morate izvagati svoje opcije i pretraziti izvore prije nego se odlucite za placanje po kljucnoj rijeci. Svakako je
preporucljivo imati neko znanje o SEO.

Informacije preko interneta su najcesce dostupne bez naplate. Nema nikakve stete u pretrazivanju SEO izvora prije
stvarnog angaziranja kompanije. To  bi trebala biti jedna od osnovnih linija vodilja kada se traze usluge necijeg
servisiranja. Budite sigurni da  ce te za svoj novac dobiti punu vrijednost. 
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